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二、说明、目录、图表目录

    SUV的全称是Sport Utility Vehicle，中文意思是运动型多用途汽车。主要是指那些设计前卫

、造型新颖的四轮驱动越野车。SUV一般前悬架是轿车型的独立悬架，后悬架是非独立悬架

，离地间隙较大，在一定程度上既有轿车的舒适性又有越野车的越野性能。由于带有MPV式

的座椅多组合功能，使车辆既可载人又可载货，适用范围广。

　2012年，SUV市场累计销量为183.7万辆，实现累计同比增长22.7%，高于狭义乘用车市

场7.6%的累计增幅，也高于行业整体4.3%的累计增幅，占狭义乘用车市场份额为13.9%。

　2013年，SUV市场销售301.79万辆，销量呈增长趋势，同比增幅达到50%。

　长时间以来，国内SUV市场一直是合资品牌和自主品牌两分的局面，两者之间各有各的市

场，自主品牌SUV生产商迅速发展的同时，竞争压力凸显。国际各大汽车制造商纷纷鏖战中

国市场，新车型不断上市，汽车价格不断降低，竞争十分激烈。SUV作为都市新兴购车族偏

爱的车型，已经成为近几年汽车市场增长的主力。

　SUV的发展虽然经历了高低起伏的几个阶段，但作为汽车市场重要的一支力量，SUV市场

竞争尚未充分，无论是从产品自身还是厂家对市场的开发，市场容量还远未到达极限，依然

有很大的提升空间。

　本行业报告主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、国务院发

展研究中心、中国经济景气监测中心、、中国汽车工业协会、《中国汽车报》、国内外相关

刊物杂志的基础信息以及SUV科研单位等公布和提供的大量资料，对我国SUV行业发展现状

与市场前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势

与规划建议等进行深入研究，并重点分析了SUV以及细分行业的市场产量、国内外、进出口

销售状况，现阶段中国SUV行业面临的问题，以及一些前沿的策略。为SUV企业在市场竞争

中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领

导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有

极大的参考价值。
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